
E-RÉPUTATION

LECLASSEMENTDESDIRIGEANTSDUCOURTAGE

Trèsactif sur les réseaux sociaux, c’estsurtout
grâce à sonengagement entrepreneurial que
Bruno Rousset sehisse en tête desdirigeants
du courtage les plus connectés.

S’il fallait citer un courtier qui survole la
discipline de l’e-réputation, Brunot Rousset
serait sans conteste le profi l idéal. Aussi à
l’aise avec les réseaux sociaux qu’avec sa
stratégie d’entreprise, le fondateur et PDGdu
grossiste lyonnais April estun homme qui sait
maîtriser son image, numérique de surcroît.
Pourtant, ce n’est pas seulement grâce à ses
activités de courtage que le dirigeant s’est
construit une des réputations digitales les
plus affi rmées du secteur, mais bel et bien
grâce à sont engagement entrepreneurial.
Fervent défenseur de l’entreprise et de l’esprit
d’initiative, Bruno Rousset accompagne dès
qu’il le peut le monde du travail par le biais
de son fonds d’investissement Evolem.
Côté April, les derniers résultats du courtier
(hausse du chiff re d’affaires de 1% à 195,6
M€ au premier trimestre 2015) et les futurs
chantiers réglementaires font aussi gonfler
la valeur numérique de son dirigeant, résolu-
ment tourné vers l’avenir : « Lafin del’annéeest
déterminante, car ellepermettra d’évaluerplus
précisémentl’impact del’ANI. Noustravaillons
activementdansla perspectivedecetteéchéance,
tant surla sortiedeproduits quesurl’animation
denotre réseau», déclarait-il dernièrement.
Enfin, la possibilité de voir le nom d’April sur
la future salle de l’Asvel, le club de basket de
Villeurbanne racheté par le triple champion
dela NBA, Tony Parker, lui aussiambassadeur
du courtier lyonnais, permet à Bruno Rousset
d’envisager les prochains mois avec une noto-
riété numérique gonflée à bloc ! �
Jean-LucGambey

Bruno Rousset
se taille la part du Lyon

Méthodologie:Lalistedesdirigeantsaétéétablieàpartirduclassement«Les100premierscourtiersfrançaisen2013»publiéparLaTribunede
l’assurance.Ilcomportelesvingtpremiersgroupesdecourtageentermesdechiffred’affaires.L’indice«Scanperformancee-réputation»(propriété
MolitorConsult)calculel’e-réputationdesdirigeants/décideursàpartirdeleuractivitéetleurvisibiliténumériques.Basésuruneéchellede0à10,
l’algorithmedecetindiceintègrelesprincipauxoutilsd’expression,dediffusiondecontenu,deréseautage,ainsiquel’analysedelavisibilité.Cetindice
n’analysepaslatonalitédescontenusnumériques.Lesdirigeantsayantunindiceidentiquesontclassésparordrealphabétique.
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1 BrunoRousset PDG April 3,467

2 LaurentOuazana Président Ciprésassurances 2,097

3 Jean-MarieGuian Présidentdudirectoire SPB 1,675

4 Jean-PaulBabey Président Alptis 1,428

5 JacquesVerlingue Président Verlingue 1,336

6 StanislasChapron PrésidentdudirectoireetCEO
deMarshFrance Marsh& McLennan 1,269

7 PierreBessé Président Bessé 1,011

8 ErickBerville Président FinaxyGroup 0,992

9 JeanCouturié Présidentdudirectoire Diot 0,981

10 RobertLeblanc PDG AonFrance 0,906

11 FranckAllard PDG FilhetAllard 0,858

12 PatrickLucas Présidentduconseil
d'administration GrasSavoye 0,808

13 CharlesRobinet-Duffo PDG Henner 0,767

14 PhilippeDescateaux Président SMAMAssurances 0,719

15 PierreDonnersberg Présidentdudirectoire SiaciSaint-Honoré 0,719

16 Pierre-AnthonyVerspieren Présidentdudirectoire Verspieren 0,714

16 JacquesBouthier Président GroupeAssu2000 0,642

16 PatriciaHusson Présidentedéléguée GroupeAscoma 0,561

19 YvesGangloff Présidentdudirectoire CBP 0,425

20 MarcJeannin DG Sofaxis 0,425
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